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Bogota D.C. junio 15 de 2018.

Referencia:

Asunto:

Contratar: EL SERVICIO DE AGENTE PUBLICITARIO, PARA
REALIZAR EL CONCEPTO CREATIVO, LA PRODUCCION
AUDIOVISUAL Y SU CORRESPONDIENTE ESTRATEGIA DE
SOSTENIBILIDAD, PARA EL FORTALECIMIENTO Y
POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL DE
TRANSMILENIO S.A, EN VIRTUD DEL CONTRATO
INTERADMINISTRATIVO 374 DE 2017.

Informe preliminar de Evaluacion.

1. Recibo de Ofertas

De acuerdo con el numeral 1.14. Cronograma de la Convocatoria Publica 09 de 2018, el
plazo para entrega de propuestas y de apertura de las mismas fue el dia 1 de junio de
2018, teniendo en cuenta lo anterior, se recibieron las siguientes propuestas.

PROPONENTE VALOR PROPUESTA ECONOMICA
1| JWALTER THOMPSON COLOMBIA $ 110.000.000 INCLUIDO IVA
5 OPTIMA TM SAS $ 191.000.000 INCLUIDO IVA
3 | UNION TEMPORALTB- SM BRANDS $213.000.000 INCLUIDO IVA
4 | MCCCANN ERICKgiN CORPORATION $178.000.000 INCLUIDO IVA
5 UNION DPTO CREATIVO-CPM $198.194.500 INCLUIDO IVA
5 HAROLD ZEA ASOCIADOS SAS $208.000.000 INCLUIDO IVA

Integrantes Uniones Temporales

Los integrantes de las uniones temporales son los siguientes:

NOMBRES INTEGRANTES

CENTRAL PROMOTORA DE MEDIOS SAS 70%

UNION DPTO CREATIVO-CPM DPTO CONCEPTO ESTRATEGIA Y

CREATIVIDAD 30%

CONSTRUCTORA DE MARCAS SAS 30%

UNION TEMPORALTB- SM SINTONIZAR MEDIOS SAS 70%

BRANDS




INFORME DE EVALUACION TECNICA

CONTRATAR EL SERVICIO DE AGENTE PUBLICITARIO, PARA /
REALIZAR EL CONCEPTO CREATIVO, LA PRODUCCION . canal
wC canal | AUDIOVISUAL Y SU CORRESPONDIENTE ESTRATEGIA DE (o capital
capital [ SOSTENIBILIDAD, ~ PARA  EL  FORTALECIMIENTO Y | - \

POSICIONAMIENTO DE LA IMAGEN INSTITUCIONAL DE
TRANSMILENIO  S.A, EN VIRTUD DEL CONTRATO
INTERADMINISTRATIVO 374 DE 2017.

Pagina 2 de 11

Adendas 3

1. Para la presente convocatoria, se expidié la adenda No. 1, mediante la cual se
modificd el numeral 1.14 <Cronograma >>, en lo que respecta a la Presentacion
de la idea creativa — evaluacion por parte del jurado.

2. Para la presente convocatoria, se expidio la adenda No. 2 mediante la cual se
modifica el numerall.19.1 <nocion >, en el sentido de cambiar el integrante del
jurado por parte de Canal Capital.

3. Para la presente convocatoria, se expidio la adenda No. 3 mediante la cual se
modifica el numerall.19.1 <nocion >, en el sentido de cambiar el integrante del
jurado por parte de Canal Capital.

2. EXPERIENCIA HABILITANTE DEL PROPONENTE
DE ACUERDO CON EL NUMERAL 4.2.1.1. EXPERIENCIA HABILITANTE EN

CAMPANAS PUBLICITARIAS EL PROPONENTE DEBE ACREDITAR _LOS
SIGUIENTES NUMERALES.

1. Ejecucion de maximo tres (3) campafias Publicitarias.

2. Las cuales se deben acreditar en méaximo tres (3) contratos celebrados con empresas
publicas y/o privadas. Para efectos de verificacion de la experiencia el proponente debe
allegar certificaciones y/o actas de liquidacidén suscritas por el funcionario competente de
la entidad publica o privada, lo anterior con el fin de constatar que el proponente ejecut6
de manera satisfactoria e integra las actividades a acreditar; las cuales deben de cumplir
minimo con los siguientes requisitos:

a) Nombre o Razén Social del Contratante.

b) En Caso de Ser Consorcio o Union Temporal Determinar el Porcentaje de
Participacion.

c) Nombre o Razon Social del Contratista:

d) Objeto del Contrato: Disefio, creacién, elaboracién de campafias de
comunicacion estratégica y el plan de comunicaciones o medios.

e) Actividades u Obligaciones Especificas: Si_dentro del objeto del contrato no se
detalla Disefio, creacién, elaboracién de campariias de comunicacion estratégicay
el plan de comunicaciones o medios, las mismas deben de estar contempladas en
las actividades u obligaciones especificas del contrato.

En caso de Consorcio o union Temporal minimo uno de los miembros debera
acreditar su experiencia en las condiciones antedichas.

f) Fecha de Inicio del Contrato:
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g) Fecha de Terminacion del Contrato:

h) Nombre, Cargo y Firma de Quien Expide la Certificacion:

i) Valor del Contrato (Valor del Contrato Principal mas Adiciones).
j) Correo Electrénico, Teléfono y Direccion

3. Los contratos deben haber sido celebrados a partir del primero (1) de enero de 2007.
4. El valor de (las) campafias de manera individual o acumulada deberan sumar (837)
SMLMV.

5. En caso de presentar la propuesta en Consorcio 0 Unidn Temporal, uno de los
miembros debera acreditar el 70% de la experiencia en SMLMV; es decir 586 SMLMV.

Nota: En ninglin caso se aceptara que algunos de los integrantes del consorcio o unién
temporal no acrediten experiencia.

Del anexo 1 Evaluacion Técnico Econdmica, se concluye que los siguientes
proponentes cumplen:

PROPONENTE

UNION TEMPORALTB- SM BRANDS

McCCANN ERICKSON CORPORATION S.A.

HAROLD ZEA & ASOCIADOS

1
2
3 OPTIMA TM SAS
4

PROPONENTES QUE NO CUMPLEN:

1) J WALTER THOMPSON COLOMBIA NO CUMPLE con el contrato ejecutado con el
FONDO DE PROGRAMAS ESPECALES PARA LA PAZ DEPARTAMENTO
ADMINISTRATIVO DE LA PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA.

Lo anterior ya que se da aplicacion a la regla de la experiencia No. 2 “En caso de que el
proponente no precise tal informacion, el CANAL CAPITAL tomara las tres (3) primeras
certificaciones presentadas en el anexo 7, que cumplan las condiciones requeridas, con
el propésito de habilitar al proponente. Si una de las certificaciones no cumple con lo
solicitado, se tendra en cuenta la certificacion siguiente, hasta completar las minimas
solicitadas”; en consecuencia para la primera certificacion, el acta de liquidacion
aportada como habilitante del contrato No. FP-134 de 2015, suscrito con el FONDO DE
PROGRAMAS ESPECALES PARA LA PAZ DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO DE
LA PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA, no se tendra encuentra ya que la misma no se
encuentra suscrita por el cliente, ni supervisora del contrato.
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Para los contratos ejecutados con FORD MOTOR COLOMBIA SAS, BANCO CAJA
SOCIAL y EDGEWELL, NO CUMPLE.

Teniendo en cuenta que el numeral 4.2.1.2 sefiala en la Nota 1, lo siguiente “En caso
qgue una certificacion contemple ambas experiencias, esto es, experiencia en concepto
creativo y en produccién audiovisual, la certificacion deberéd indicar claramente el valor
de cada uno de los items, asi: (Valor total del Disefo, creacion, elaboracidon de
campafias de comunicacién estratégica vy el plan de comunicaciones 0 medios.
Valor total de la Produccidon audiovisual de campafias de comunicacién).

Se evidencia que las certificaciones, no discriminan su valor total en lo que respecta al
Disefio, creacion, elaboracién de campafias de comunicacion estratégica y el plan de

comunicaciones o medios v el valor total en la Produccién audiovisual de campafas

de comunicacidn, es decir se requiere que se especifiqué de la siguiente forma:

item EXPERIENCIA VALOR EXPERIENCIA
FORD MOTOR EDGEWELL BANCO CAJA SOCIAL
COLOMBIA SAS Contrato 4500055584
PRECISAR EL VALOR
AL 1 DE JUNIO DE 2018
Disefio, creacion, elaboracion $ $ $
1 |de campafnas de
comunicacion estratégica y el
plan de comunicaciones o
medios (Valor maximo de 3
campahas)
2 | Produccién audiovisual de $ $ $

campafias de comunicacién
Valor maximo de 3
campaias)

El valor de los items 1y 2, se encuentran reglados para cada una
de las experiencias en los numerales 4.2.1.1y 4.2.1.2.

Lo anterior, se debe acreditar mediante certificaciones expedidas por los clientes.

2) UNION DPTO CREATIVO-CPM NO CUMPLE para los contratos ejecutados con la
ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA D.C y MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL, lo
anterior conforme al siguiente detalle.

Teniendo en cuenta que el numeral 4.2.1.2 sefiala en la Nota 1, lo siguiente “En caso
gue una certificacion contemple ambas experiencias, esto es, experiencia en concepto
creativo y en produccion audiovisual, la certificacion deber& indicar claramente el valor
de cada uno de los items, asi: (Valor total del Disefo, creacion, elaboracion de
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campafias de comunicacion estratégica v el plan de comunicaciones o medios.
Valor total de |la Produccién audiovisual de campafias de comunicacion).

Se evidencia que las certificaciones aportadas, no acreditan todas las actividades
requeridas y tampoco discriminan, su valor total en lo que respecta al Disefio, creacion,
elaboracion de campafias de comunicacion estratégica y el plan de comunicaciones o
medios v el valor total en la Produccion audiovisual de campafias de comunicacion,
es decir se requiere que se especifiqué de la siguiente forma:

ftem EXPERIENCIA VALOR EXPERIENCIA
ALCALDIA MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL
MAYOR DE
BOGOTAD.C
Disefio, creacion, elaboracién $
1 |de campanas de
comunicacion estratégica y el $

plan de comunicaciones o
medios (Valor maximo de 3
campafas)

2 | Producciéon audiovisual de $ $
campafas de comunicacion
(valor maximo de 3
campanas)

El valor de los items 1y 2, se encuentran reglados para cada una de las
experiencias en los numerales 4.2.1.1y 4.2.1.2.

Lo anterior, se debe acreditar mediante certificaciones expedidas por los clientes.

UNION DPTO CREATIVO-CPM NO CUMPLE para el contrato ejecutado con
COLPATRIA CONSTRUCTORA, toda vez que no se evidencia que, dentro del contrato
se hubiese ejecutado Disefio, creacion, elaboracion de un plan de comunicaciones o
medios, solo se evidencia acompafiamiento de la estrategia de comunicacion, razén por
la cual se solicita que el proponente aclare la certificacion presentada a folio 78 con el fin
gue se evidencie que dentro del contrato, se ejecutod el Disefio, creacidn, elaboracion
de un plan de comunicaciones o medios

DE ACUERDO CON EL NUMERAL 4.2.1.2. EXPERIENCIA HABILITANTE EN
PRODUCCION _AUDIOVISUAL, EL PROPONENTE DEBE ACREDITAR LOS
SIGUIENTES NUMERALES.

1. Ejecucion y/o liquidacion de maximo tres (3) contratos celebrados con empresas
publicas y/o privadas. Para efectos de verificacién de la experiencia el proponente debe
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allegar certificaciones y/o actas de liquidacion suscritas por el funcionario competente de
la entidad publica o privada, lo anterior con el fin de constatar que el proponente ejecut6
de manera satisfactoria e integra las actividades a acreditar; las cuales deben de cumplir
minimo con los siguientes requisitos:

k) Nombre o Razon Social del Contratante.

) En Caso de Ser Consorcio o Uniébn Temporal Determinar el Porcentaje de
Participacion.

m) Nombre o Razon Social del Contratista:

n) Objeto del Contrato: Produccién audiovisual de campafias de comunicacién.

o) Actividades u Obligaciones Especificas: Si_dentro del objeto del contrato no se
detalla Produccidon audiovisual de campafias de comunicacién, las mismas deben
de estar contempladas en las actividades u obligaciones especificas del contrato.

En caso de Consorcio o unién Temporal minimo uno de los miembros debera acreditar
su experiencia en las condiciones antedichas.

p) Fecha de Inicio del Contrato:

g) Fecha de Terminacion del Contrato:

r) Nombre, Cargo y Firma de Quien Expide la Certificacion:

s) Valor del Contrato (Valor del Contrato Principal mas Adiciones).
t) Correo Electronico, Teléfono y Direccion

2. Los contratos deben haber sido celebrados a partir del primero (1) de enero de 2007.
3. El valor de (las) campafias de manera individual o acumulada deberan sumar (1024)
SMLMV.

4. En caso de presentar la propuesta en Consorcio o Unién Temporal, uno de los
miembros debera acreditar el 70% de la experiencia en SMLMV: es decir 717 SMLMV.

Nota: En ningln caso se aceptara que algunos de los integrantes del consorcio 0 unién
temporal no acrediten experiencia.

Nota 1. En caso que una certificacion contemple ambas experiencias, esto es,
experiencia en concepto creativo y en produccion audiovisual, la certificacion debera
indicar claramente el valor de cada uno de los items, asi: (Valor total del Diserfo,
creacion, elaboraciéon _de campafias de comunicacion estratégica v el plan de
comunicaciones o medios. Valor total de la Produccién audiovisual de camparias
de comunicacion).

Nota 2. Para acreditar la experiencia del proponente minimo habilitante, el proponente
debe indicar en forma clara y precisa cuéles son las certificaciones que la entidad debe
tener en cuenta como minimas habilitantes. De igual manera, el proponente debe indicar
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en forma clara y precisa cual o cuéles son las certificaciones que la entidad debe tener
en cuenta para la asignacion del puntaje o de la calificacion correspondiente.

No obstante, se resalta que las certificaciones que fueron tenidas en cuenta para la
habilitacion técnica (EXPERIENCIA GENERAL), no seran objeto de puntuacion
(EXPERIENCIA ESPECIFICA)

Del anexo 1 Evaluaciébn Técnico Econdmica, se concluye que los siguientes
proponentes cumplen:

PROPONENTE

UNION TEMPORALTB- SM BRANDS

McCCANN ERICKSON CORPORATION S.A.

WIN [P

OPTIMA TM SAS

4 HAROLD ZEA ASOCIADOS SAS

PROPONENTES QUE NO CUMPLEN:

1) J WALTER THOMPSON COLOMBIA, NO CUMPLE para los contratos ejecutados
con FORD MOTOR COLOMBIA SAS, BANCO CAJA SOCIAL y EDGEWELL, lo anterior
conforme al siguiente detalle.

Teniendo en cuenta que el numeral 4.2.1.2 sefiala en la Nota 1, lo siguiente “En caso
gue una certificacion contemple ambas experiencias, esto es, experiencia en concepto
creativo y en producciéon audiovisual, la certificacién deberd indicar claramente el valor
de cada uno de los items, asi: (Valor_total del Disefio, creacion, elaboracion de
campafias de comunicacién_estratégica v el plan_de comunicaciones 0 _medios.
Valor total de la Produccion audiovisual de campafias de comunicacion).

Se evidencia que las certificaciones, no discriminan su valor total en lo que respecta al
Disefio, creacion, elaboracion de campafas de comunicacion estratégica y el plan de

comunicaciones o0 medios v el valor total en la Produccién audiovisual de campanas

de comunicacion, es decir se requiere que se especifiqué de la siguiente forma:

item EXPERIENCIA VALOR EXPERIENCIA
FORD MOTOR EDGEWELL BANCO CAJA SOCIAL
COLOMBIA Contrato 4500055584
SAS EL VALOR AL 1 DE JUNIO
DE 2018 DE MAXIMO 3
CAMPANAS

Disefio, creacion, elaboracion
1 | de campafias de comunicacion

estratégica y el plan de $ $ $
comunicaciones 0 medios
(Valor maximo de 3
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campanfas)
2 | Produccion audiovisual de
campafias de comunicacion
(Valor maximo de 3 $ $ $
campanas)
El valor de los items 1y 2, se encuentran reglados para cada
una de las experiencias en los numerales 4.2.1.1y 4.2.1.2.

Lo anterior, se debe acreditar mediante certificaciones expedidas por los clientes.

2) UNION DPTO CREATIVO-CPM NO CUMPLE para los contratos ejecutados con la
ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA D.C, y MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL, lo
anterior conforme al siguiente detalle.

Teniendo en cuenta que el numeral 4.2.1.2 sefiala en la Nota 1, lo siguiente “En caso
gue una certificacibn contemple ambas experiencias, esto es, experiencia en concepto
creativo y en produccién audiovisual, la certificacion deberd indicar claramente el valor
de cada uno de los items, asi: (Valor total del Disefio, creacion, elaboracién de
campafas de comunicacién estratégica y el plan de comunicaciones o _medios.
Valor total de la Produccién audiovisual de campafias de comunicacion).

Se evidencia que las certificaciones aportadas, no acreditan todas las actividades
requeridas y tampoco discriminan, su valor total en lo que respecta al Disefio, creacién,
elaboracion de campafias de comunicacién estratégica y el plan de comunicaciones o
medios v el valor total en la Produccién audiovisual de campafias de comunicacion,
es decir se requiere que se especifiqué de la siguiente forma:

ite EXPERIENCIA VALOR EXPERIENCIA
m ALCALDIA MINISTERIO DE COLPATRIA
MAYOR DE EDUCACION CONSTRUCTORA
BOGOTA D.C NACIONAL
Disefio, creacion,
1 | elaboracion de camparfas
de comunicacion $ $ $
estratégica y el plan de
comunicaciones o medios
2 Produccién  audiovisual
de campanas de $ $
comunicacion $

El valor de los items 1y 2, se
los numerales 4.2.1.1y 4.2.1.2.

encuentran reglados para cada una de las experiencias en
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Lo anterior, se debe acreditar mediante certificaciones expedidas por los clientes.

4.2.3. CERTIFICACION DE MEDICION DE CAMPANA

El proponente debe adjuntar certificacion de medicion de las campafas acreditadas en
cumplimiento de lo exigido en el numeral 4.2.1.1 del pliego condiciones. La cual debe
ser suscrita por el funcionario competente de la entidad publica o privada, lo anterior con
el fin de constatar que las campafias acreditadas como experiencia fueron medibles.

Esta certificacion puede ser incluida dentro de la certificacion de la experiencia
habilitante.

Del anexo 1 Evaluaciébn Técnico Econdmica, se concluye que los siguientes
proponentes cumplen:

PROPONENTE
1 JWALTER THOMPSON COLOMBIA
2 McCCANN ERICKSON CORPORATION S.A.

PROPONENTES QUE NO CUMPLEN:

1) UNION TEMPORALTB- SM BRANDS_NO CUMPLE para el contrato ejecutado con
CORREDOR CE EMPRESARIAL S.A., razén por la cual se solicita que: En
cumplimiento de lo exigido en el numeral 4.2.1.1 del pliego condiciones allegue
certificacion de medicién de las campafas acreditadas, la cual debe ser suscrita por el
funcionario competente de la entidad publica o privada. Lo anterior con el fin de
constatar que las campafas acreditadas como experiencia fueron medibles, es decir
gue la certificacion debe acreditar la medicidbn de la experiencia acreditada como
habilitante de campafias publicitarias.

2) UNION DPTO CREATIVO-CPM NO CUMPLE para los contratos ejecutados con
ALCALDIA MAYOR DE BOGOTA D.C, MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL, y
COLPATRIA CONSTRUCTORA, razon por la cual se solicita que: En cumplimiento de lo
exigido en el numeral 4.2.1.1 del pliego condiciones allegue certificacion de medicion de
las camparfas acreditadas, la cual debe ser suscrita por el funcionario competente de la
entidad publica o privada. Lo anterior con el fin de constatar que las campafas
acreditadas como experiencia fueron medibles; es decir que la certificacion debe
acreditar la medicion de la experiencia acreditada como habilitante de campafas
publicitarias.

3) HAROLD ZEA ASOCIADOS SAS_NO CUMPLE para los contratos ejecutados con
MINISTERIO DE CULTURA, MINISTERIO DE EDUCACION NACIONAL vy el
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DEPARTAMENTO PARA LA PROSPERIDAD SOCIAL DPS, razon por la cual se solicita
qgue: En cumplimiento de lo exigido en el numeral 4.2.1.1 del pliego condiciones allegue
certificacion de medicién de las campafias acreditadas, la cual debe ser suscrita por el
funcionario competente de la entidad publica o privada. Lo anterior con el fin de
constatar que las campafas acreditadas como experiencia fueron medibles; es decir
gue la certificacion debe acreditar la medicidbn de la experiencia acreditada como
habilitante de campafias publicitarias.

4) OPTIMA TM SAS NO CUMPLE para los contratos ejecutados con COLOMBO
ESPANOLA DE CONSERVAS, INSTITUTO NACIONAL DE SALUD Y PARTIDO
CONSERVADOR COLOMBIANO, razon por la cual se solicita que: En cumplimiento de
lo exigido en el numeral 4.2.1.1 del pliego condiciones allegue certificacion de medicion
de las camparias acreditadas, la cual debe ser suscrita por el funcionario competente de
la entidad publica o privada. Lo anterior con el fin de constatar que las campafas
acreditadas como experiencia fueron medibles; es decir que la certificacion debe
acreditar la medicion de la experiencia acreditada como habilitante de campafas
publicitarias.

4.2.4. REQUERIMIENTOS TECNICOS DE OBLIGATORIO CUMPLIMIENTO.

El proponente debe cumplir con todos los requerimientos técnicos establecidos en el
Anexo No. 2 (especificaciones técnicas). Para lo cual el proponente debera adjuntar con
su propuesta el Anexo Técnico debidamente suscrito por el proponente o apoderado
debidamente facultado. Debe ser firmado por el proponente cuando es persona natural
0, Si es persona juridica o si la oferta se presenta bajo la modalidad de consorcio 0 unién
temporal, por el representante legal indicando su nombre y documento de identidad.

Del anexo 1 Evaluaciébn Técnico Econdmica, se concluye que los siguientes
proponentes cumplen:

PROPONENTE

OPTIMA TM SAS

UNION TEMPORALTB- SM BRANDS

McCCANN ERICKSON CORPORATION S.A.

UNION DPTO CREATIVO-CPM

HAROLD ZEA ASOCIADOS SAS

g |~ | W[IN|F

PROPONENTE QUE NO CUMPLE

J WALTER THOMPSON COLOMBIA, NO CUMPLE toda vez que no alleg6 el anexo 2
especificaciones técnicas; razon por la cual se requiere que el proponente allegue el
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anexo 2 especificaciones técnicas, debidamente firmado por el representante legal
indicando, su nombre y documento de identidad.

3. Resumen Sobre Cumplimiento de Requisitos Habilitantes Técnicos

Verificados los requisitos técnicos habilitantes, se concluye que el siguiente
proponente cumple.

PROPONENTE
1 McCCANN ERICKSON CORPORATION S.A.

(ORIGINAL FIRMADO)
Ana Maria Martinez Osorio
Coordinadora Nuevos Negocios

Proyecto: Cristian Giovanni Bohérquez Molano
Abogado Nuevos Negocios

Anexo Evaluacion Técnica en Excel



